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DAS IST WOOLWORTH® UBERSICHT

WV

= SIN

450 KAUFHAUSER
deutschlandweit stehen
Ihnen fur Ihren Einkauf
zur Verfligung

6.000 ARTIKEL
umfasst unser Standardsortiment —
unter anderem Heimtextilien,
Haushaltsartikel, Bekleidung, Schreib-
und Kurzwaren sowie Deko- und
Drogerieartikel

O

1.000 STANDORTE

wollen wir kiinftig in
Deutschland betreiben

WOOLWORTH"®

Seit mittlerweile 140 Jahren steht der Name Woolworth flr ein breites Sortiment, unschlagbare Preise
und bestmdglichen Service. Wir tun alles, um unsere Kunden gllicklich zu machen. Und wir wollen,
dass immer mehr Menschen in diesen Genuss kommen. Unser Ziel: Deutschlands fiihrender Vollver-
sorger mit 1.000 Standorten zu werden!

7.000 MITARBEITER 140 JAHRE LANG 200 AUSZUBILDENDE
sorgen in unserer Zentrale, in der pragen Engagement, zeigen in zwolf
Logistik und in den Kaufhdusern Verantwortung und Zielstre- Ausbildungsberufen

daflr, dass es lhnen an nichts fehlt bigkeit bereits unser Handeln jedes Jahr, was in ihnen steckt

WOOLWORTH"




DAS IST WOOLWORTH® TRADITION

-N TRADITION

201

Preisen. Zudem flhrt er Pauschalpreise
von finf und zehn Cent ein, weshalb

seine Geschéfte ,Five-and-Dime-Stores*
genannt werden.

Die mittlerweile reichste Griinder- Die Deutschland- : Die weltweite Wirtschaftskrise Woolworth eréffnet in
! Gemeinsam mit seinem Bruder familie der Welt stellt in New York zentrale in Frankfurt : 2009 erfasst auch Woolworth Dortmund das 300.
5 Charles Sumner Woolworth : das Woolworth Building fertig. nimmt ihren Betrieb auf. ' Deutschland: Im April stellt das ¢ Kaufhaus. Drei Jahre spéter
{  grundet er ,F. W. Woolworth & Co*. : Das geschatzt 13,5 Millionen Dollar Das Geb&ude dient bis ~ : ¢ Unternehmen einen Insolvenzantrag. ¢  sind es bereits mehr als 400.
¢ Schon bald gibt es 76 Warenhiuser : teure Gebaude dient als Verwaltungs- 2010 als Firmensitz.  : :  Ein Jahr spéter stellen Investoren ¢ Das Unternehmen setzt auf
i in zehn US-Bundesstaaten. : zentrale und ist mit seinen 241 Metern g : :  ein neues Konzept fiir ein innova- :  gesundes Wachstum und
: : bis 1930 das hochste der Welt. b : tives, modernes Kaufhausunter- :  strebt 1.000 Standorte in
B I : : :nehmen vor. Das Kartellamt stimmt ¢ Deutschland an.
: - + im Juni der Ubernahme zu. 158 :
. : . Standorte samt Warenbestand und . ?
1 8 7 1 9 1 1 9 2 7 Die deutsche Woolworth-Tochter : :  Mietvertrigen werden in der neu : 2 2 )
: : : : macht sich selbststandig. Mit einem  : : gegriindeten Woolworth GmbH mit 0 .
¢ Frank Winfield Woolworth, Besitzer eines Die 1.000. Filiale eréffnet.  : Woolworth expandiert nach Deutschland. : sogenannten Management-Buy-out ¢ '  Sitzin Unna weitergefhrt.
5 Haushaltswarenladens, hat eine Idee fiir Insgesamt macht das ¢ Nachdem im Vorjahr die deutsche ~ : ¢ Ubernimmt die Geschaftsflihrung die ! : : In Unna wird die neue
i ein Konzept, das den Einzelhandel welt- : Unternehmen schon jetzt : Tochtergesellschaft im Berliner  : : Mehrheit am Unternehmen und I6st & Unternehmenszentrale eingeweint :
:  weit revolutioniert: Am 22. Februar 1879 : einen Jahresumsatz von ~ : R Hotel Adlon gegriindet wurde, erdffnet  + :  sich vom amerikanischen Mutterkon- : : '
i prasentiert er erstmals seine Ware offen 52 Millionen Dollar. & : die erste deutsche Filiale in Bremen.  : : zern. Es entsteht die ,DWW Deutsche
auf einem Tresen, ausgezeichnet mit : : Woolworth GmbH & Co. OHG*.  : :
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DAS IST WOOLWORTH® SORTIMENT
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Produkte unter 3€
im Sortiment!

R SIND GUNSTIG

Toppreise und eine groBe Sortimentsvielfalt stehen bei uns an erster Stelle. Unser Anspruch ist es, Nahversorger fur Artikel
des taglichen Bedarfs zu sein. Wir bieten rund 6.000 Standardartikel aus elf verschiedenen Warengruppen an. Dank der
engen Zusammenarbeit mit den verantwortlichen Behdrden und zertifizierten Prifinstituten garantieren wir tolle Produkte zu
fairen Preisen. In unserem Sortiment finden sich neben hochwertigen Eigenmarken auch bekannte Markenprodukte, ergénzt
durch Aktionsprodukte zu glinstigen Preisen.

WOOLWORTH"




DAS IST WOOLWORTH® SORTIMENT
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TEXTILIEN HEIMWERKEN HAUSHALTSWAREN DEKOARTIKEL
fur Damen, Herren UND ELEKTRO
und Kinder

Uber

6.000 / = HABEN AUSWAHL

o/o unterschiedliche
Standardprodukte

MARKENARTIKEL zur Auswan!! LEDERWAREN

AKTIONSWARE UND SCHREIBWAREN SCHUHE UND

SPIELWAREN KOSMETIK UND SUSSWAREN HEIMTEXTILIEN

DROGERIE WOOLWORTH"




DAS IST WOOLWORTH® SERVICE

65,1 %

der Deutschen nennen
Woolworth als
Inr favorisiertes
Kaufhaus!’

WIR MACHEN
GLUCKLICH

Die Zufriedenheit unserer Kunden liegt uns besonders am Herzen. Jeden Tag sorgen unsere mehr als 6.500 Mitarbeiter im
Verkauf fur Glicksmomente in unseren Kaufhdusern. Auch unsere Produkte garantieren eine gute, verlassliche Qualitat —
und das zu unschlagbaren Preisen. Und sollten unsere Kunden mit inrem Kauf doch einmal unzufrieden sein, bieten
wir die Mdglichkeit, die gekauften Waren innerhalb von 30 Tagen umzutauschen oder zurlickzugeben.

WOOLWORTH"

“Quelle: Studie ,Kundenlieblinge 2019 (Deutschland TEST).




DAS IST WOOLWORTH® SERVICE

2 KUMMERN UNS

Unser Anspruch, Nahversorger fir den taglichen Bedarf zu sein, ist nicht nur ein Lippenbekenntnis. Unsere Kaufhduser
finden Sie sowohl in belebten Innenstadten als auch in kleineren Stadtteilzentren. So sorgen wir fir kurze Wege, denn wir
sind nah dran an unseren Kunden. Das zeigt sich an der Auswahl unserer Standorte und an der Zusammensetzung unseres
Sortiments. Ob Jung oder Alt, Mann oder Frau, Student oder Manager — bei uns findet jeder etwas Passendes!
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DAS IST WOOLWORTH® VERANTWORTUNG

Pro Jahr sparen
wir rund

6,8 MILLIONEN

PlastiktUten einl

WIR HANDELN
NACHHALTIG

das Fundament flr ein gesundes wirtschaftliches Wachstum. Seit 2010 unterstitzen wir zudem die gemeinnitzige Stiftun
help and hope, die sich mit verschiedenen Projekten flr sozial benachteiligte Kinder einsetzt. Dabei konzentriert sich die
Stiftung vorrangig auf die drei Sdulen Betreuung, Bildung und Beschéftigung.

Auch der verantwortungsvolle Umgang mit Ressourcen ist uns wichtig. In unseren Kaufhdusern setzen wir auf energie
sparende LED-Beleuchtung und optimierte Prozesse. Seit 2016 verzichten wir zudem génzlich auf Plastiktiten und bieten
unseren Kunden alternativ wiederverwendbare Baumwoll-, PET- und Papiertaschen an. Dadurch leisten wir einen erheblichen
Beitrag fir die Umwelt, indem wir unsere Kunden aktiv dabei untersttitzen, Plastikmull zu vermeiden.

WOOLWORTH"



DAS IST WOOLWORTH® AUSBILDUNG

= BILDEN AUS

Ein Unternehmen wie Woolworth ist nur mit motivierten und talentierten Mitarbeitern erfolgreich. Deshalb bieten wir unseren
Angestellten von Anfang an vielversprechende und abwechslungsreiche Karriereméglichkeiten. Jedes Jahr starten rund 200
Auszubildende in verschiedenen Berufen ihre Ausbildung bei uns. Egal mit welchem Bildungsabschluss: Unseren Nachwuchs-

kraften stehen alle Turen offen — nicht wenige Filialleiter haben ihre Karriere als Auszubildende bei uns gestartet! Diesen Ehrgeiz | o : g J@J[ZJ[ bewerben g '
unterstitzen wir mit Weiterbildungsangeboten, etwa zum gepriiften Handelsfachwirt. S \

und durchstarten:

woolworth.de/karriere/

Wir freuen uns
auf dich!

WOOLWORTH" 3 " ' -




DAS IST WOOLWORTH® EXPANSION

neue Kaufhauser

eroffnen durch-
schnittlich
oro Jahr!

WIR WACHSEN WEITER

Unser Ziel ist es, der groBte deutsche Nahversorger zu werden.
Dazu verdichten wir nach und nach unser Kaufhausnetz — bis wir 1.000 Standorte in Deutschland betreiben.
Aus diesem Grund suchen wir standig nach geeigneten Immobilien.

ANFORDERUNGEN ANFORDERUNGEN PASSENDE ANGEBOTE

AN DIE LAGE AN DIE GEBAUDE SENDEN SIE BITTE AN
e Standorte in gut frequentierten ¢ Neubau- oder Bestandsimmobilien Woolworth GmbH
FuBgangerzonen und Einkaufs- ® 500—-2.000 m? Verkaufsflache,
lagen der Innenstédte (bevorzugt 100-200 m2 Nebenfliche Abteilung Expansion
1-a-Lagen), Stadtteilzentren, e Anlieferzone fiir Lkw Mo&nninghoffs Feld 5
Einkaufszentren sowie attraktiven 59425 Unna

e Bevorzugt Erdgeschossflachen

¢ Rolltreppe bzw. Aufzug bei
mehrgeschossigen Flachen

Fachmarktlagen

e Gute Erreichbarkeit, ausreichend
Parkplatze

expansion@woolworth.de

WOOLWORTH"



DEUTSCHLAND

BESSER ALS TEST,

UNSER RUF HﬁcHSTE
e f ) 57 =1 { =9 | REPUTATION KaUTHALSER i

PRADIKAT The KaDeWe Group 80,1
' »HERAUSRAGEND*
TEST (FOCUS 18/21)
. www.deutschlandtest.de

Wir haben die hochste Reputation in der Kategorie ,Kaufh&user*
It. Focus Money Deutschlandtest (FOCUS 18/21)
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